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ABSTRACT 

ZULFAHMI. Agribusiness Study Concentration. 2015. Marketing Analysis of 

Layer Eggs in North Sangatta District (supervised by Nursida and Christian 

Pratama Putra). 

 This study aims the sources of layer egg producers in North Sangatta 

District are from Sangatta (local) and from outside the city, such as Samarinda, 

Surabaya, and Makassar. Marketing channels for layer eggs in North Sangatta 

District are divided into two types, the first marketing channel: Breeders-

retailers-consumers. Second marketing channel: Breeders-collectors-wholesalers-

retailers-consumers. The total cost of marketing chicken eggs in North Sangatta 

District on channel I level is Rp. 66/point, while in channel II the rate is Rp. 

225.66/point, and on channel III the rate of Rp. 399/item. The marketing margin 

obtained on one level channel is Rp. 800/item, while the marketing margin for two 

levels is Rp. 800/item, and on the three-level channel Rp. 800/item. The profit 

earned on a single level channel is Rp. 753/item. While the marketing benefits 

obtained on the two-level channel is Rp. 593/item. And the profit on the three-tier 

channel is Rp. 320.02/item. 

Keywords: Layer eggs, Marketing, North Sangatta  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRAK 

ZULFAHMI. Konsentrasi Studi Agribisnis. 2015. Analisis Pemasaran Telur 

Ayam Ras di Kecamatan Sangatta Utara (dibimbing oleh Nursida dan Christian 

Pratama Putra). 

Dalam penelitian ini sumber produsen telur ayam ras di Kecamatan Sangatta  

Utara dari Sangatta (lokal) dan dari Luar Kota, seperti Samarinda, Surabaya, dan 

Makassar. Saluran pemasaran telur ayam ras di Kecamatan Sangatta  Utara terbagi 

dalam dua jenis saluran, saluran pemasaran pertama: Peternak-pengecer-

konsumen. Saluran pemasaran kedua: Peternak-pengepul-pedagang besar-

pengecer-konsumen. Total biaya pemasaran telur ayam ras di Kecamatan Sangatta 

Utara pada saluran I tingkat adalah Rp. 66/butir, sedangkan pada saluran II tingkat 

adalah Rp. 225,66/butir, dan pada saluran III tingkat Rp. 399/butir. Margin 

pemasaran yang diperoleh pada saluran satu tingkat yaitu Rp. 800/butir, 

sedangkan pada margin pemasaran dua tingkat adalah Rp. 800/butir, dan pada 

saluran tiga tingkat Rp. 800/butir. Keuntungan yang diperoleh pada saluran satu 

tingkat adalah Rp. 753/butir. Sedangkan keuntungan pemasaran yang diperoleh 

pada saluran dua tingkat adalah Rp. 593/butir. Dan keuntungan pada saluran tiga 

tingkat Rp. 320,02/butir. 

Kata kunci : Kecamatan Sangatta Utara, Pemasaran, telur ayam ras. 
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