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ABSTRACT 

INUL JURIA, Agribusiness Studies Concentration, 2017. NIM. 1754211200216. 

Marketing Analysis of Local Cayenne Pepper (Capsicum Frutescens L) in Singa 

Geweh Village, South Sangatta District (Supervised by Juraemi  and  Indah  

Novita Dewi). 

This study aims to determine marketing and calculate costs, margins, 

marketing profits, farmers share and marketing efficiency of  cayenne pepper in 

the village of Singa Geweh, South Sangatta District. This research was carried 

out for three months, from April to June 2021. The data collection methods used 

was the interview and direct observation method, the number of respondents was 

54 people, 31 farmers, 10 collectors and 13 retailers. Determination of cayenne 

pepper farmers, collectors and retailers who are respondents using the snowball 

sampling method. 

The results showed that the marketing channel of cayenne pepper in the 

sub-district of Singa Geweh, South Sangatta District, had two marketing 

channels, namely marketing channels for level II and III. Level II marketing costs 

Rp.742/Kg and level III Rp.2.006/Kg, margin level II Rp.5000 and level III 

Rp.15.000. Profit level II Rp.4.258/Kg and level III Rp.12.726/Kg. Level II farmer 

share is 92.31% and level III is 76.92%. Level II marketing efficiency is 9,13% 

and level III is 31,47%. 

 

Keywords: cayenne pepper, channels, marketing, efisiensi pemasaran  
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ABSTRAK 

INUL JURIA, Konsentrasi Studi Agribisnis, 2017. NIM. 1754211200216. 

Analisis Pemasaran Cabai Rawit (Capsicum Frutescens L.) di Kelurahan Singa 

Geweh Kecamatan Sangatta Selatan (Dibimbing oleh Juraemi dan Indah Novita 

Dewi). 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui saluran pemasaran dan 

menghitung biaya, margin, keuntungan pemasaran, farmer’s share serta efisiensi 

pemasaran cabai rawit di Kelurahan Singa Geweh Kecamatan Sangatta Selatan. 

Penelitian ini dilaksanakan selama tiga bulan yaitu pada bulan April sampai Juni 

2021. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah metode wawancara dan 

observasi langsung, jumlah responden sebanyak 54 orang yang terdiri dari  31 

orang petani, 10 orang pedagang pengepul dan 13 orang pengecer. Penentuan 

petani cabai rawit, pedagang pengepul dan pedagang pengecer yang dijadikan 

responden menggunakan metode snowball sampling.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa saluran pemasaran cabai rawit lokal 

di Kelurahan Singa Geweh Kecamatan Sangatta Selatan memiliki dua saluran 

pemasaran yaitu saluran pemasaran tingkat II dan III. Biaya pemasaran tingkat II 

Rp.742/Kg dan tingkat III Rp.2.006/Kg, margin tingkat II Rp.5000 dan tingkat III 

Rp.15.000. Keuntungan tingkat II Rp.4.258/Kg dan tingkat III Rp.12.726/Kg. 

Farmer share tingkat II sebesar 92,31% dan tingkat III 76,92%, efisiensi 

pemasaran tingkat II 9,13% dan  tingkat III 31,47%. 

 

Kata Kunci : cabai rawit, pemasaran, saluran, efisiensi pemasaran 
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